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Broadcasting Authority

Linji Gwida bi dhul tad-Direttiva tal-AVMS relatati ma’
provvedimenti marbuta ma’ reklamar u sponsorship

Reklamar u sponsorship

L-emendi fl-Att dwar ix-Xandir fid-dawl tat-traspozizzjoni gabet maghha tibdiliet fir-reklamar
u sponsorship fuq livelli differenti, kemm fir-rigward ta’ reklamar bhal product placement
(tgeghid tal-prodott), pop ups, u sponsorship kif ukoll fir-rigward ta’ reklamar kwantitattiv.

Reklamar kwantitattiv

Il-proporzjon ta’ spots ta’ reklamar televiziv issa se jibda jigi kkalkolat fuq zewg perjodi,
wiehed mis-06:00 sas-18:00 u iehor mis-18:00 u 00:00. ll-perjodu ta’ minn 00:00 sas-06:00
mhux se jkun regolat fis-sens li mhemmx limitu ta’ proporzjon ta’ kontenut reklamatorju. Fiz-
zewg perjodi rregolati |-proporzjon se jibga’ dak ta’ 20% ta’ reklamar fuq il-perjodu ta’ sighat
imsemmija hawnhekk. Dan ifisser li r-reklamar (spots) issa mhux se jibga’ jigi kkalkolat skont
is-siegha orarja imma mifrux fug perjodu ta’ sighat. F'termini aktar semplici f’perjodu ta’ tnax-
il siegha (06:00 sas-18:00) huwa permessibli li jkun hemm 144 minuta ta’ reklamar filwaqt li
bejn il-perjodu ta’ sitt sighat (18:00 sas 00:00) huwa permess 72 minuta ta’ reklamar. Dawn
il-proporzjonijiet ma jinkludux twieqi ta’ teleshopping, avvizi ta’ sponsorizzazzjoni, l-inkluzjoni
tal-prodotti kummerd¢jali u I-awto promozzjoni tal-programmi imma jinkludu u jirreferu ghall-
pop up advertising u forom ohra ta’ reklamar.

Sponsorship

Id-Direttiva tal-AVMS estendiet il-projbizzjoni ta’ sponsorship ta’ prodotti tat-tabakk minn
sigaretti ghal sigaretti elettronici u kontenituri ta’ rikariki. Gabet ukoll il-projbizzjoni ta’ imprizi
li I-ghan ewlieni taghhom huwa |-manifattura jew il-bejgh ta’ sigaretti jew prodotti tat-tabakk.

Dwar l-isponsorship f’generi partikolari ta’ programmi, il-projbizzjoni ta’ sponsorship bagghet
fis-sehh fir-rigward ta’ programmi ta’ grajjiet kurrenti u ahbarijiet. Tajjeb wiehed jirrimarka li
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programmi b’ahbarijiet jew analizi ta’ grajjiet internazzjonali ukoll jitgiesu bhala programmi
ta’ grajjiet kurrenti. Barra minn hekk apparti I-programmi religjuzi li ma jistghux ikunu
sponsored issa giet estiza ghas-servizzi religjuzi ukoll. Fkaz li programmi tat-tfal ikunu
sponsorjati skont Artiklu 16 L (5), l-isponsorship ma jistax ikun ta’ ditti jew prodotti ta’ ikel li
fihom hafna xaham, zokkor u melh (HFSS), jew ta’ prodotti li ma jkunux xierga jew adatti ghat-

tfal jew li mhux mistennija jixtru jew jippruvaw jixtru.

Pop up advertising

L-emendi fl-Att dwar ix-Xandir gabu maghhom il-projbizzjoni ta’ pop up advertising fl-

generi ta’ programmi ohra.

Tqeghid ta’ prodott

Kull uzu tat-tgeghid tal-prodott li jmur ‘il hinn mid-definizzjoni moghtija fl-Att dwar ix-Xandir
iwassal ghall-ksur ta’ Artiklu 16K (a) tal-istess Att jew ksur ta’ Artiklu 16 M (3) u s-sub
regolamenti tieghu skont il-kaz.

Filwaqt li d-Direttiva precedenti kienet tippermetti biss it-tgeghid ta’ prodott permezz ta’
deroga, id-Direttiva I-gdida ged taghti |-possiblita ta’ inkluzjoni ta’ prodotti kummeréjali fil-
generi kollha minbarra fl-ahbarijiet u programmi ta’ grajjiet kurrenti, fi programmi tat-tfal, fi
affarijiet tal-konsumatur. Dan ifisser li I-projbizzjoni tat-tgeghid tal-prodott hija projbizzjoni
assoluta u ma jista’ jkun hemm Il-ebda placement, anke jekk dan ikun bla hlas jew ikun biss
bhala forniment ta’ servizzi jew prodotti.

Madanakollu |-ghoti ta’ rigal waqgt dawn il-programmi ma jitgiesx li hu tqeghid ta’ prodott u
jista’ jidher li ged jinghata lill-partecipanti jew mistiedna fl-istudio sakemm ma jkunx jitgies li
jkun reklamar b’ingann minhabba |I-mod kif dan jigi pprezentat.

L-erba’ elementi li jirregolaw it-tgeghid tal-prodott bagghu I-istess, ghajr ghal zieda ta’
“projbizzjoni ghal tgeghid tematiku mhux dovut ta’ prodotti kummercjali”. Dan huwa marbut
ma’ uzu ta’ prodotti kummercjali f’kontenut li huwa tematiku u li jkun intrinsikament marbut
mal-prodott.

L-avviz tat-tqgeghid tal-prodott li huwa permess li jrid jixxandar fil-bidu, fl-ahhar u wara kull
wagqfa ghal reklami. Dan l-avviz irid jidher fil-programmi kollha ghajr dawk li ghandhom il-
projbizzjoni jew dawk li ma jaghmlux uzu minn din it-teknika ta’ reklamar.

Fir-rigward ta’ ahbarijiet u programmi ta’ grajjiet kurrenti, fi programmi tat-tfal, fi programmi
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servizzi bhala forniment ta’ ¢erti prodotti jew servizzi minghajr hlas anke jekk dawn jintuzaw
ghall-armar ta’ produzzjoni, jew li jghinu |-produzzjoni jew id-dehra tal-prezentatur.

Fil-kaz ta’ tqeghid ta’ prodott li huwa regolat bil-hin zdiedu |-prodotti jew servizzi relatati mat-
tatwagg. Dawn zdiedu ma’ prodotti ta’ alkohol u loghob tal-azzard.

Reklamar - Projbizzjoni ta’ prodotti jew regolamentazzjoni ta’ tip ta’ kontenut ta’ reklamar

Minn aspetti ta’ kommunikazzjoni kummerc¢jali awdjovzivi hemm ukoll il-projbizzjoni ta’ kull
forma ta’ reklamar ghal sigaretti u prodotti ohra tat-tabakk kif ukoll ta’ sigaretti elettronici u
kontenituri ta’ rikarika. Dan jirrifletti wkoll il-projbizzjoni ta’ prodotti bhal dawn fir-rigward ta’
sponsorship imsemmijin aktar ‘il fuqg fl-istess dokument.

Hemm ukoll elementi ohra ta’ kontenut ta’ reklamar partikolarment fir-rigward ta’ reklamar
ghal alkohol. Hemm numru ta’ kriterji ta’ kif il-kommunikazzjonijiet kummercjali awdjovizivi
ghal xorb alkoholiku jridu jkunu konformi ma’ kontenut partikolari, fosthom li ma jistghux
ikunu immirati lejn il-minuri ghall-konsum taghhom, li ma jghaqqdux il-konsum tal-alkohol
mas-sewqgan, li m’ghandhomx joholqu Il-impressjoni li I-konsum tal-alkohol jikkontribwixxi
ghas-success socjali jew sesswali, li m’ghandux jinghad li I-alkohol ghandu kwalitajiet
terapewtici jew stimulant, li m’ghandhomx jinkoragixxu konsum immoderat tal-alkohol u
m’ghandhomx jaghmlu enfasi li I-kontenut alkoholiku fix-xorb huwa kwalita pozittiva. Dawn
il-kriterji diga jinsabu wkoll fil-Legislazzjoni Sussidjarja 350.24 — Htigijiet dwar ir-Reklmai,
Metodi ta’ Reklamar u Direttivi dwar Reklamar, Sponsorship u Teleshopping ta’ Xorb
Alkoholiku.

Hemm ukoll il-projbizzjoni ta’ reklamar ta’ prodotti ta’ ikel u xorb li fihom ammont ta’ xaham,
zokkor u melh (HFSS products) qabel, waqgt u minnufih wara programmi ghat-tfal.

Konkluzjoni

Dawn il-linji gwida jkopri tibdiliet u aspetti li gabet maghha d-Direttiva tal-AVMS f’aspetti
reklamatorji fuq is-servizzi tal-media.

Dr. Joanna Spiteri Randolph Micallef
Kap Ezekuttiv Kap Dipartiment tal-Monitoring
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