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Titolu.It-titolu ta’ dawn l-]ti[iet huwa }ti[iet dwar ir-Reklami,
Metodi ta’ Reklamar u Direttivi dwar Reklamar, Sponsorship u
Teleshopping ta’ Xorb Alko]oliku.

1. Applikazzjoni ta’ dawn il-}ti[iet dwar ir-Reklami, il-
Metodi ta’ Reklamar u d-Direttivi

1.1 Dawn il-}ti[iet dwar ir-Reklami, il-Metodi ta’ Reklamar u
d-Direttivi g]andhom jinqraw flimkien mal-paragrafu 19 tat-Tielet
Skeda g]all-Att dwar ix-Xandir (Kap. 350 tal-Li[ijiet ta’ Malta), u
g]andhom japplikaw g]ar-reklamar ta’ xorb alko]oliku u g]at-
teleshopping ta’ xorb alko]oliku. Il-wiri b’mod in`identali ta’
konsum ta’ alko]ol f ’reklami jew f ’teleshopping g]al prodotti u
servizzi o]ra g]andu dejjem ji[i kkunsidrat sabiex ji[i \gurat li dan
ma jmurx kontra l-ispirtu ta’ dawn il-}ti[iet dwar ir-Reklami, il-
Metodi ta’ Reklamar u d-Direttivi.

1.2 Dawn il-}ti[iet dwar ir-Reklami, il-Metodi ta’ Reklamar u
d-Direttivi saru mill-Awtorità tax-Xandir bis-sa]]a ta’ l-artikolu
19(3) u (5) ta’ l-Att dwar ix-Xandir, Kapitlu 350 tal-Li[ijiet ta’
Malta.

2. Tqassim ta’ reklamar u teleshopping g]al alko]ol
2.1 Reklamar g]al u teleshopping ta’ xorb alko]oliku

m’g]andux j ixxandar bejn is-6.00 ta’  f i lg]odu u d-9.00 ta’
filg]axija.

2.2 M’g]andux jintu\a f’programm sponsorjat l-isem ta’ xorb
alko]oliku b]ala l-isem tal-isponser bejn is-6.00 ta’ filg]odu u d-
9.00 ta’ filg]axija.

2.3 M’g]andux jintu\a l-isem tal-prodott alko]oliku f’attività
sponsorjata bejn is-6.00 ta’ filg]odu u d-9.00 ta’ filg]axija.

3. Protezzjoni ta\-\g]a\ag]
3.1 Reklamar g]al u teleshopping ta’ xorb alko]oliku

m’g]andux ikun indirizzat lejn persuni ta’ ta]t it-18-il sena jew
ju\a trattamenti li jkun jappella partikolarment g]alihom.

3.2 Reklamar g]al jew sponsorship ta’ xorb alko]oliku
m’g]andux ikollu fih xi personalità li l-persuni ta’ ta]t it-18-il sena
x’aktarx isegwu jew li jappella partikolarment g]al persuni ta’ ta]t
it-18-il sena.

3.3 Tfal m’g]andhomx jintwerew jew jinstemg]u f’reklamar
g]al u sponsorship ta’ xorb alko]oliku.
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4. Trattamenti ina``ettabbli
4.1 Ir-reklamar u t-teleshopping m’g]andux jimplika b’mod

ovvju illi x-xorb huwa essenzjali g]as-su``ess so`jali jew g]al
a``ettazzjoni jew li rifjut li tixrob huwa sinjal ta’ djug]fija. Lanqas
m’g]andu j impl ika b’mod ovvju l i  r-r i\ul tat  favorevol i  ta’
okka\joni so`jali jiddependi fuq il-konsum tal-alko]ol.

4.2 Ir-reklamar u t-teleshopping m’g]andux jissu[[erixxi illi
xorb regolari solitarju huwa a``ettabbli jew li x-xorb huwa mezz
biex isolvi problemi personali.

4.3 Ir-reklamar u t-teleshopping m’g]andux jimplika li x-xorb
huwa parti essenzjali mir-rutina ta’ kuljum jew li jista’ j[ib bdil fil-
burdata.

4.4 Ir-reklamar u t-teleshopping m’g]andux jissu[[erixxi jew
jimplika li x-xorb huwa ingredjent essenzjali ta’ maskulinità jew
ta’ femminilità. Referenzi g]al kura[[, toughness jew fanfarunata
b’asso`jazzjoni g]ax-xorb mhumiex a``ettabbli.

4.5 Ix-xorb alko]oliku m’g]andux ji[i reklamat jew imfisser
fit-teleshopping fil-kuntest ta’ kondotta aggressiva, anti-so`jali u
irresponsabbli.

4.6 Ir-reklamar u t-teleshopping m’g]andux juri jew jimplika
b’kull mod konsum e``essiv.

4.7 Ir-reklamar u t-teleshopping m’g]andux juri x-xorb b]ala
terapewtiku, jew b]ala stimulant, sedattiv, trankwillant jew sors ta’
nutrizzjoni.  Filwaqt l i  r-reklami jew it-teleshopping  j istg]u
jirreferu g]al refreshement wara attività fi\ika, m’g]andhomx
jag]tu l-impressjoni li l-prestazzjoni tista’ ti[i mtejba min]abba
fix-xorb.

4.8 Ir-reklami u t-teleshopping m’g]andhomx jissu[[erixxu li
x-xorb huwa preferibbli min]abba fil-kontenut alko]oliku g]oli
jew min]abba fl-effett ta’ sokor u m’g]andux ipo[[i enfasi \ejda
fuq is-sa]]a alko]olika.

5. Sigurtà
5.1 Xejn f’reklam jew f’teleshopping m’g]andu jippromwovi

x-xorb waqt is-sewqan jew waqt li jkun qed jintu\a makkinarju li
potenzjalment ikun perikolu\.

5.2 Xorb alko]oliku m’g]andux jintwera qed ji[i kunsmat
f’ambjent ta’ post tax-xog]ol.

6. Offerti cut-prize, e``.
6.1 Referenzi g]al cut-prize drinks, happy hour drinks, ixtri

tnejn u ting]ata wie]ed b’xejn, money-off coupons u reklami simili
jew referenzi f ’teleshopping li jinkora[[ixxu l-konsum e``essiv
jew immoderat huwa ina``ettabbli. Il-bejjieg]a ta’ xorb alko]oliku
jistg]u madankollu jirreferu g]al tnaqqis fil-prezzijiet g]all-istock
tag]hom.

7. Umori\mu
7.1 Ir-reklamar u t-teleshopping jista’ jkun umoristiku i\da
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mhux biex ja]rab mill-intenzjoni ta’ dawn il-]ti[iet.
8. Meta ma japplikawx dawn il-}ti[iet dwar ir-Reklami, il-

Metodi ta’ Reklamar u d-Direttivi
8.1 Dawn il-}ti[iet dwar ir-Reklami, il-Metodi ta’ Reklamar u

d-Direttivi m’g]andhomx japplikaw g]al kull reklam jew kampanja
promozzjonali li jsiru biex jipperswadu lill-pubbliku li jieqaf milli
jixrob b’mod e``essiv jew immoderat.


